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ABSTRAK 

 
Fenomena flexing kini ramai diperbincangkan dan dilakukan oleh berbagai kalangan, mulai 

dari artis, influencer, pengusaha, pegawai pemerintahan hingga masyarakat biasa yang baru 

kaya melakukannya dan di-upload di media sosial seperti YouTube. Raffi Ahmad adalah 

salah satu artis yang menampilkan konten flexing di akun media sosialnya YouTube 

@RansEntertainment yang banyak diminati masyarakat Indonesia. Penelitian ini bertujuan 

untuk mengetahui bagaimana flexing ditampilkan dalam konten-konten Raffi Ahmad pada 

akun Youtubenya @RansEntertainment dan ingin mengetahui kepentingan di balik konten 

Raffi Ahmad yang dikaitkan dengan masyarakat tontonan di era digital. Pada penelitian ini, 

penulis menggunakan metode semiotika Roland Barthes yang digunakan untuk mengkaji 

atau menganalisis konten Raffi. Dengan menggunakan pendekatan analisis teks, 

pengumpulan data dilakukan dengan cara mengamati konten yang diperkuat dengan data 

sekunder. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa konten-konten Raffi dalam akun 

Youtubenya menampilkan flexing dengan cara humble bragging, social climber, eksploitasi 

anak, kedermawanan dan menyisipkan makanan tradisional. Konten Raffi memiliki 

kepentingan dominan yaitu keinginan untuk mempertahankan kedudukan, pendapatan atau 

keuntungan yang sebesar-besarnya di industri digital saat ini. Konteks yang memengaruhi 

dan melatarbelakangi munculnya fenomena flexing di antaranya perkembangan teknologi, 

kapitalisme digital, budaya, dan sejarah yang dilihat dari kacamata masyarakat tontonan Guy 

Debord. Secara keseluruhan konten flexing Raffi Ahmad terkait erat dengan cara masyarakat 

tontonan di mana menampilkan citra-citra yang dapat mempengaruhi perhatian orang 

menjadi lebih banyak menonton. Selain itu, dapat menimbulkan saling peniruan antara orang 

biasa, artis atau influencer karena menjadi strategi efektif yang dapat meningkatkan citra dan 

berdampak pada pendapatannya. Hal tersebut ditandai dengan pendapatan yang diraih 

@RansEntertaiment dalam jumlah fantastis sebesar 94 juta – 1,5 miliar rupiah. 

 

Kata Kunci: Flexing, Raffi Ahmad, Masyarakat Tontonan, Semiotika Roland Barthes, 

Media Sosial (Youtube) 
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ABSTRACT 

 
The flexing phenomenon is now widely discussed and carried out by various groups, ranging 

from artists, influencers, entrepreneurs, government employees to ordinary people who are 

just rich doing it and uploaded on social media such as YouTube. Raffi Ahmad is one of the 

artists who displays flexing content on his social media account YouTube 

@RansEntertainment which is of great interest to the Indonesian people. This research aims 

to find out how flexing is displayed in Raffi Ahmad's content on his YouTube account 

@RansEntertainment and wants to know the interests behind Raffi Ahmad's content which 

is associated with the spectacle society in the digital era. In this research, the author uses the 

Roland Barthes semiotic method used to examine or analyze Raffi's content. By using a text 

analysis approach, data collection is done by observing content reinforced with secondary 

data. The results of this study show that Raffi's content in his YouTube account displays 

flexing by humble bragging, social climber, child exploitation, generosity and inserting 

traditional food. Raffi's content has a dominant interest, namely the desire to maintain a 

position, income or profit as much as possible in today's digital industry. The contexts that 

influence and motivate the emergence of the flexing phenomenon include technological 

development, digital capitalism, culture, and history as seen from the perspective of Guy 

Debord's spectacle society. Overall, Raffi Ahmad's flexing content is closely related to the 

way the society of spectacle displays images that can influence people's attention to watch 

more. In addition, it can lead to mutual imitation between ordinary people, artists or 

influencers because it is an effective strategy that can improve their image and have an 

impact on their income. This is characterized by the revenue achieved by 

@RansEntertaiment in the fantastic amount of 94 million - 1.5 billion rupiah. 
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