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ANALISIS EFEKTIVITAS KEGIATAN EDUCATION FAIR SEBAGAI 

MEDIA PROMOSI UNIVERSITAS BAKRIE DENGAN 

MENGGUNAKAN METODE EPIC MODEL 
Dian Rizkidiani 

 

ABSTRAK 
 

Sebagai negara berkembang, Indonesia terus mengupayakan peningkatan kualitas sumber daya 

manusianya. Salah satu upaya yang dilakukan adalah dengan melakukan peningkatan di bidang 

pendidikan. Di tahun 2022, terdapat sebanyak 125 Perguruan Tinggi Negeri dan 2.982 

merupakan Perguruan Tinggi Swasta. Sementara itu, di DKI Jakarta terdapat 4 Perguruan Tinggi 

Negeri dan 272 Perguruan Tinggi Swasta. Universitas Bakrie merupakan salah satu universitas 

swasta yang berada di Jakarta Selatan. Agar dapat bersaing dengan perguruan tinggi lainnya, 

Universitas Bakrie melakukan berbagai strategi pemasaran, salah satunya dengan melakukan 

kegiatan Education Fair sebagai media promosi. Penelitian ini bertujuan untuk mengukur 

efektivitas kegiatan Education Fair yang dilakukan oleh Universitas Bakrie dengan 

menggunakan EPIC Model dengan 4 dimensi kritis, yaitu Empathy, Persuasion, Impact dan 

Communication. 

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan teknik pengumpulan data wawancara 

kepada narasumber Biro Promosi dan Admisi dan penyebaran kuesioner. Populasi penyebaran 

kuesioner pada penelitian ini adalah Mahasiswa Universitas Bakrie angkatan 2023, sampel 

penelitian ini sebanyak 100 responden dengan teknik sampling menggunakan purposive 

sampling. Teknik analisis data menggunakan metode EPIC Model. 

Hasil penelitian Analisis Efektivitas kegiatan Education Fair Universitas Bakrie dengan 

menggunakan EPIC Model menunjukkan bahwa kegiatan Education Fair secara keseluruhan 

dinilai Sangat Efektif dengan skor nilai EPIC Rate sebesar 4,27. Secara parsial, dimensi Empathy 

mendapatkan skor nilai 4,23 (sangat efektif), dimensi Persuasion mendapatkan skor nilai 4,37 

(sangat efektif), dimensi Impact mendapatkan skor nilai 4,28 (sangat efektif) dan dimensi 

Communication 4,21 (sangat Efektif). 

 

Kata kunci: Efektivitas, Event Marketing, EPIC Model 
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ANALISIS EFEKTIVITAS KEGIATAN EDUCATION FAIR SEBAGAI 

MEDIA PROMOSI UNIVERSITAS BAKRIE DENGAN 

MENGGUNAKAN METODE EPIC MODEL 
Dian Rizkidiani 

 

ABSTRACT 

 

 As a developing country, Indonesia continues to strive to improve the quality of its 

human resources. One of the efforts made is to make improvements in the education sector. In 

2022, there are 125 state universities and 2,982 private universities. Meanwhile, in DKI Jakarta 

there are 4 state universities and 272 private universities. Bakrie University is one of the private 

universities in South Jakarta. In order to compete with other universities, Bakrie University 

carries out various marketing strategies, one of which is conducting Education Fair activities as 

promotional media. This research was conducted to measure the effectiveness of Education Fair 

activities carried out by Bakrie University using the EPIC Model with 4 critical dimensions, 

Empathy, Persuasion, Impact and Communication. 

 This research uses qualitative methods with data collection techniques, interviews with 

sources from the Promotion and Admissions Bureau and distributing questionnaires. The 

population distributing the questionnaire in this study was Bakrie University student’s class of 

2023. The sample for this study was 100 respondents with a sampling technique using purposive 

sampling. The data analysis technique uses the EPIC Model method. 

 The results of research on the effectiveness analysis of Bakrie University's Education 

Fair activities using the EPIC Model show that the Education Fair activities as a whole are 

rated as Very Effective with an EPIC Rate score of 4.27. Partially, the Empathy dimension gets 

a score of 4.23 (very effective), the Persuasion dimension gets a score of 4.37 (very effective), 

the Impact dimension gets a score of 4.28 (very effective) and the Communication dimension 

4.21 (very effective). 

 

Keywords: Effectiveness, Event Marketing, EPIC Model 
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