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KOMODIFIKASI KONTEN TENTANG PEMAIN NATURALISASI PSSI 

DALAM PEMBERITAAN MEDIA DARING BOLA.COM 

Gabriel Bias Christiadi Limantara 

 

ABSTRAK 

Penelitian ini mengkaji komodifikasi konten tentang pemain naturalisasi PSSI 

dalam pemberitaan media daring Bola.com yang didasari adanya fenomena 

peningkatan jumlah pengguna internet di Indonesia yang telah mendorong media 

online untuk menghasilkan konten yang sensasional guna menarik pengunjung dan 

iklan. Dalam konteks ini, pemberitaan tentang pemain naturalisasi menjadi salah 

satu topik utama yang dijadikan komoditas. Penelitian ini menggunakan jenis 

penelitian kualitatif dengan pendekatan Directed Qualitative Content Analysis 

(QCA). Objek yang digunakan dalam penelitian ini adalah artikel yang terbit di 

Bola.com dan media daring lain, serta publikasi di akun instagram @bolacomid. 

Sumber data yang digunakan berasal dari hasil observasi tekstual, penelusuran 

dokumen, dan juga dokumentasi yang terkait. Penelitian ini menemukan dua 

mekanisme utama dalam komodifikasi tersebut: reproduksi pandangan kolonial dan 

mistifikasi Euro. Reproduksi pandangan kolonial terlihat dari cara media 

menonjolkan identitas dan prestasi pemain naturalisasi sebagai tokoh penting dalam 

sejarah sepak bola nasional. Sementara itu, mistifikasi Euro menggambarkan 

pemain naturalisasi yang berkarir di liga-liga Eropa sebagai pahlawan dan ikon 

sepak bola, yang memperkuat dominasi persepsi sepak bola Eropa di mata publik. 

Penelitian ini menunjukkan bahwa komodifikasi ini tidak hanya berdampak 

ekonomi, tetapi juga mempengaruhi dinamika sosial dan kultural dalam persepsi 

publik terhadap sepak bola nasional. 

 

Kata Kunci: komodifikasi konten, pemain naturalisasi, kolonialisme, mistifikasi 

Euro, media daring.
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THE COMMODIFICATION OF CONTENT ABOUT PSSI NATURALIZED 

PLAYERS IN ONLINE MEDIA COVERAGE BY BOLA.COM 

Gabriel Bias Christiadi Limantara 

 

ABSTRACT 

This research examines the commodification of content about PSSI naturalized 

players in Bola.com online media coverage based on the phenomenon of an 

increase in the number of internet users in Indonesia which has encouraged online 

media to produce sensational content to attract visitors and advertisements. In this 

context, the news about naturalized players is one of the main topics commoditized. 

This research uses a type of qualitative research with a Directed Qualitative 

Content Analysis (QCA) approach. The objects used in this research are articles 

published on Bola.com and other online media, as well as publications on the 

@bolacomid Instagram account. The data sources used come from textual 

observations, document searches, and related documentation. This research found 

two main mechanisms in the commodification: reproduction of colonial views and 

Euro-mystification. The reproduction of colonial views can be seen from the way 

the media highlight the identity and achievements of naturalized players as 

important figures in the history of national football. Meanwhile, Euro mystification 

portrays naturalized players who have careers in European leagues as football 

heroes and icons, which strengthens the dominance of the perception of European 

football in the eyes of the public. This research shows that this commodification not 

only has an economic impact, but also affects social and cultural dynamics in public 

perceptions of national football. 

 

Keywords: content commodification, naturalized players, colonialism gaze, Euro 

mystification, online media.
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