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MENCIPTAKAN BRAND ATTACHMENT PENGGEMAR
DAN IDOLA MELALUI KONTEN FANATISME
FANSITE @kamaniya_diary

Muhammad Reza Nur Hakim

ABSTRAK

Penggemar dan idola merupakan dua hal yang saling berkaitan dan tidak bisa
dipisahkan. Di era yang serba digital dan perkembangan media sosial yang sangat
pesat membuat penggemar dapat membantu idolanya untuk mencapai kesuksesan
dengan cara membuat konten media sosial yang sekaligus dapat membangun
ikatan antara penggemar dan idola. Salah satu bentuk konten yang dibuat
penggemar adalah Kamaniya’s Diary. Kamaniya’s Diary membuat akun khusus di
media sosial X dengan username (@kamaniya diary yang didedikasikan untuk
mengabadikan momen seorang anggota JKT48 bernama Greesella Sophina
Adhalia. Penelitian ini bertuyjuan untuk mengetahui fanatisme fansite
(@kamaniya diary dalam menciptakan brand attachment antara penggemar
dengan idola melalui konten media sosial. Metode yang digunakan dalam
penelitian ini adalah kualitatif dengan pendekatan studi kasus. Data penelitian
didapatkan melalui wawancara informan dan observasi sebagai data primer serta
dokumentasi dari informan, artikel, penelitian terdahulu, dan konten yang relevan
sebagai data sekunder. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa fanatisme yang
dimiliki oleh fansite Kamaniya’s Diary adalah fanatisme yang positif. Selain itu,
konten yang dihasilkan oleh Kamaniya’s Diary dapat memberikan manfaat bagi
idolanya dan membangun sebuah ikatan atau brand attachment yang normal
antara penggemar dengan idola. Kekuatan ikatan tersebut masih dapat dipengaruhi
oleh faktor internal dan preferensi dari masing-masing penggemar.

Kata kunci: Fansite, JKT48, brand attachment
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CREATING BRAND ATTACHMENT BETWEEN FANS
AND IDOL THROUGH THE FANATICISM CONTENT
OF THE wkamaniya_diary FANSITE

Muhammad Reza Nur Hakim

ABSTRACT

Fans and idols are two interrelated concepts that cannot be separated. In this
digital era, with the rapid development of social media, fans can help their idols
achieve success by creating social media content that simultaneously builds an
attachment between fans and idols. One form of content created by fans is
Kamaniya's Diary. Kamaniya's Diary has created a dedicated account on X with
the username @kamaniya_diary, which is dedicated to capturing moments of a
JKT48 member named Greesella Sophina Adhalia. This study aims to examine the
fanaticism of the @kamaniya_diary fansite in creating brand attachment between
fans and idols through social media content. The research method used in this
study is qualitative with a case study approach. Research data was obtained
through interviews with informants and observations as primary data, as well as
documentation from informants, articles, previous research, and relevant content
as secondary data. The results of this study indicate that the fanaticism possessed
by the Kamaniya's Diary fansite is positive fanaticism. Moreover, the content
produced by Kamaniya's Diary can benefit the idol and build a normal brand
attachment between fans and idols. The strength of this bond can still be
influenced by internal factors and the individual preferences of each fan.

Keyword: Fansite, JKT48, brand attachment
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